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Curso de Posgrado Comunicación, Política y plataformas digitales

Contenidos:

Módulo 1: Medios de comunicación y opinión pública

Los efectos sociales de los medios de comunicación: manipulación, persuasión,

efectos cognitivos. Teorías de la agenda: agenda-setting y framing. La opinión

pública: sus definiciones e instrumentos de investigación para analizarla (encuestas,

sondeos y grupos focales).

Módulo 2: Comunicación política, campañas electorales y gestión de crisis.

Comunicación y Comunicación política. Modelos teóricos. Conceptos básicos del

Marketing Político. Hipótesis del voto y tipos de campañas electorales. Herramientas

de comunicación electoral. Tipología de spots electorales. Crisis y gestión

comunicacional de las crisis políticas.

Módulo 3: Plataformas digitales y comunicación: caja de herramientas

El ecosistema mediático digital: Estructura de propiedad, tipos de servicios y mapeo

de tendencias. Dinámicas de circulación informativa en plataformas: un nuevo

paradigma comunicacional. Caja de herramientas: cómo armar una estrategia de

comunicación digital.
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