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Docentes: Dr. Luis Alejo Balestri
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Fundamentacion

Con la presenta asignatura se inicia el ciclo de educaciéon de los estudiantes en aspectos comerciales,

es decir, en tratar de darle un destino atil a la produccién de los emprendimientos.

Este primer abordaje sera realizado desde los “mercados” donde se produce la primera formaciéon de

precios, apenas superada la tranquera de los establecimientos agropecuarios.

Desde lo metodoldgico, el estudio de la formacion de precios sera realizado con una mirada integral
sobre todo el proceso comercial considerado como un sistema, ejercitando la identificaciéon de la
estructura comercial y las diversas funciones que se realizan hasta su destino final en la mesa del

consumidor.

De ese modo, luego de repasar la teoria econdmica explicativa de los precios entraremos en la
aplicacion de la misma a los precios agropecuarios, con especial detenimiento en los mercados

institucionalizados mas importantes de nuestra realidad argentina.

El paso siguiente sera introducirnos en el sistema de comercializacién reconociendo sus limites y
objetivos y realizando el analisis estructural que supone identificar los actores sociales intervinientes

y el analisis funcional de las distintas actividades que ocurren en el recorrido de los bienes.

Cerraremos con la caracterizacidn de los canales comerciales y los flujos que recorren el sistema, los
costos implicados, los procesos politicos de coordinacion y el modo con que se reparte entre los
actores sociales los importes pagados por los consumidores. Dado que los sistemas comerciales son
abiertos y jerarquicos ubicaremos el sistema descripto en el proceso de formacién internacional de

precios.

Objetivos Generales
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Que los estudiantes expliquen el proceso de formacidn de precios y las caracteristicas de los
productos agropecuarios.

Que los estudiantes identifiquen actores sociales intervinientes, los vinculos entre ellos y las
funciones que se cumplen.

Que los estudiantes desarrollen estudios comerciales sistémicos de las formas organizativas que
se dan en la comercializacion de diversos productos.

Que los estudiantes describan los modos con que se coordinan los diversos canales comerciales y

la influencia de los precios internacionales.
Contenidos minimos:

Mercado. Mercados institucionalizados y no institucionalizados. Localizacion de mercados vy
estacionalidad de la oferta. Oferta y Demanda. Elasticidades. Formacién de precios. Elasticidades.
Commodities vs specialities. FAS, FOB; CIF, FAS (real y tedrico). Tipo de Cambio efectivo, Retenciones.
Competencia perfecta e imperfecta: formadores y tomadores de precios. Bienes transables y no
transables. Comercializacién. Concepto, importancia. Procesos productivo y comercial: diferencias.
Valor agregado. Estructura comercial; productores, comerciantes, auxiliares, facilitadores. Canales de
comercializaciéon. Mercados disponibles y futuros. El Estado como sujeto regulador. Funciones; de
intercambio, fisicas y facilitadoras. Organizacidon comercial: canales, cadenas, tramas y redes. Costos
y margenes de comercializacién. La logistica del producto. La funcién del transporte. Su incidencia en

el costo del producto. Estructura del transporte en la Argentina.

Contenidos Tematicos o Unidades:
Unidad Tematica |: Formacidn de precios

Precios. Funciones e importancia de los precios. Mercado; acepciones. Institucionalizados y no
institucionalizados. Formacion de precios. Demanda; caracteristicas y determinantes. Elasticidad de
la demanda. Productos comunes y especialidades. Teorias explicativas. Oferta; caracteristicas,
determinantes y elasticidad. Teorias explicativas. Teoria de la Empresa. Equilibrio. Competencia
Perfecta. Funcidn de produccion. Funciones de costos. Funcién de ingreso. Beneficio normal y

extraordinario. Oferta individual

Unidad Temadtica Il: Competencia imperfecta
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Estructura de los mercados. Competencia perfecta e imperfecta. Monopolio, causas, equilibrio y
comparacion. Innovacién. Discriminacion de precios. El Oligopolio, soluciones, liderazgo, teoria de los
juegos. Competencia monopolistica. Critica a la teoria neoclasica.. Comportamiento estratégico.
Paradigma ECR. Poder de mercado. Fuentes de dominancia: concentracidn, barreras, diversificacion,

integracion, otras.

Unidad Temadtica lll: Precios agropecuarios

Naturaleza de los productos agropecuarios. Mercados encadenados. Demanda y oferta derivada.
Vinculacién en la formacidn de precios. Formadores y tomadores de precios. Margen comercial.
Correlacién de precios. Bienes transables y no transables. Influencia de mercados externos. Clausulas
comerciales. Incoterns. Modos de atenuar el impacto. Influencia del tipo de cambio. Herramientas

usadas. Precios tedricos y reales.

Unidad Tematica IV: Precios agropecuarios

Precios en el tiempo. Almacenaje y utilidades de tiempo. Costo del almacenaje. Precios estacionales y
ciclicos. Ciclos ganaderos. Efectos del almacenaje. Variaciones seculares y coyunturales. Series de
precios. Mercados disponibles y a término. Precios en el espacio. Transporte y utilidades de espacio.
Costo del transporte. Equilibrio con consumo y produccion localizada. Equilibrio con consumo en un
punto y produccién dispersa. Precios en la forma. Costo de la transformacién. Usos alternativos.
Estado y formacién de precios. Regulacidn de los precios. Intervencidn directa e indirecta. Regulacidn

comercial. Entes involucrados.
Unidad Temadtica V: Comercializacion
Distribucion y comercializacién. Concepto e importancia. Caracteristica del proceso.

Utilidades y valor agregado. Andlisis sistémico. Objetivos del sistema. Subsistemas: Organizacion
comercial de la produccion, organizacion de la oferta, organizacion de la agroindustrial y
organizaciéon de la distribucion. Aspectos: Localizacién, estacionalidad, dominio juridico,
presentacién. Vinculos entre actores. Entorno internacional. Efecto de la transabilidad. Sistemas

complejos. Pasos. Productos comunes y especialidades.

Unidad Tematica VI: Analisis Estructural
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Concepto de estructura. Analisis estructural. Actores. Comerciantes. Tipos y retribucion. Productores.
Agroindustrias. Grandes Areas de comercio. Auxiliares. Tipos y remuneracién. Comision.
Consignacion y Consignatario. Comisionistas. Corredores y agentes. Cooperativas. Agentes
facilitadores: transportistas, almacenadores, industrializadores: por cuenta propia y de terceros,

asesores, otros.
Instituciones. El Estado como sujeto.

Mercados institucionalizados. Organizacién y servicios. Transparencia Mercado de granos. Mercado
de hacienda. Mercado central. Mercado de flores. Mercados de hortalizas. Organizacién. Modos de

transaccion. Mercados en internet.

Unidad Tematica VII: Funcién de intercambio

Utilidad de posesion. Contrato de compraventa. Caracteristicas. Elementos del contrato. Precio.
Formalidades. Documentacion. Obligaciones. Tipos. Venta de cosa futura. Métodos: por inspeccion,
por muestra, por descripcidén. Funcion de asignacion: regateo, subasta, venta al oido. Cotizacién.

Contrato de suministro (agroindustrial). Caracteristicas. Objeto. Partes. Implicancias

Unidad Tematica VIII: Funciones fisicas

Utilidades agregadas: forma, espacio y tiempo. Acopio: funcidn. Centros de acopio. Almacenaje:
Prestatarias. Lugares. Empresas Depositarias. Costos. Transformacion: procesamiento vy
conservaciéon. Niveles de transformaciéon. Clasificacion y normalizacion. Tipificacion. Diferencia.
Factores de calidad. Transporte. Modalidades. Prestatarios. Costos. Informacién comercial. Servicios

de pizarra.

Unidad Tematica IX: Funciones facilitadoras o auxiliares

Financiamiento: utilidad. Crédito bancario y comercial. Warrant. Otros medios crediticios. Asuncién y
cobertura de riesgos. Riesgos fisicos: Cuidados. Contrato de seguros. Riesgo financiero. Contratos de
futuros y opciones. Promocién de mercados. Transformacion por cuenta de tercero. Contrato de

Magquila (fasén). Caracteristicas. Objeto. Partes. Implicancias.
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Unidad Tematica X: Canales Comerciales

Canales comerciales. Flujograma. Red de canales. Niveles. Flujos ascendentes y descendentes.
Construccion de los canales. Objetivo del estudio. Margenes comerciales: del canal y de los actores.

Participacidn. Evaluacién de los canales. Eficiencia y eficacia. Estructura, conducta y desempefio.

Unidad Tematica XI: Coordinacion de los Canales Comerciales

Coordinacion. Concepto. Reglas. Coordinacién en el mercado: Dominancia, control societario,
aspectos definidos. Fuentes de poder. Coordinacién por integracidon. Concepto. Integraciones que
refuerzan la dominancia. Integracién vertical. Integracidon contractual. Integracidon que limitan la
dominancia. Integracion vertical. Integracidn asociativa. Formas juridicas. Las cooperativas. Concepto

de cadenas y tramas.

Unidad Tematica XIl: Comercio internacional

Comercio internacional agrario: Estructura ideoldgica. Globalizacién. Organismos y rondas.
Integraciones regionales. Instrumentos de intervencion actuales: econémicos y para-arancelarios.
Produccién y consumo mundial. Exportadores e importadores. Mercados y Precios internacionales.

Incoterns. Proteccion de mercados y segmentacion. Formacidn de precios tedricos.

Bibliografia Obligatoria:

Unidad Temadtica |: Formacidn de precios

Mochon, A, y Beker, V. (2008) Economia. Principios y Aplicaciones. Mc Graw-Hill. Espafia. Cuarta
Edicidn.

Saravia, Biasotti y Balestri (2014) Comercializacion y mercados agropecuarios. Cuadernos de la

Catedra Industrializacién y comercializacion de Productos y Subproductos Pecuarios, Facultad de

Ciencias Veterinarias, UNLPam.
Unidad Tematica Il: Competencia Imperfecta

Mochon, A, y Beker, V. (2008) Economia. Principios y Aplicaciones. Mc Graw-Hill. Espafia. Cuarta

Edicién
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Saravia, Biasotti y Balestri (2014) Comercializacion y mercados agropecuarios. Cuadernos de la
Catedra Industrializacién y comercializacion de Productos y Subproductos Pecuarios, Facultad de

Ciencias Veterinarias, UNLPam.
Unidad Tematica lll: Precios agropecuarios

Caldentey Albert P. y Gémez Mufioz, A (1993) Economia de los mercados agrarios. Mundi Prensa.

Espaia.

Saravia, Biasotti y Balestri (2014) Comercializacion y mercados agropecuarios. Cuadernos de la
Catedra Industrializacion y comercializacion de Productos y Subproductos Pecuarios, Facultad de

Ciencias Veterinarias, UNLPam.
Unidad Temdtica IV: Precios agropecuarios

Caldentey Albert P. y Gdmez Muiioz, A (1993) Economia de los mercados agrarios. Mundi Prensa.

Espafia.
Coscia, Adolfo. (1978) Comercializacion de productos agropecuarios. Hemisferio Sur. Argentina

Mendoza, G. (1987) Compendio de mercadeo de productos agropecuarios. [ICA San José de Costa

Rica.
Unidad Tematica V: Comercializacion

Balestri, L. y Saravia, C. (2006) Sistema comercial agropecuaria Cuaderno de catedra. Facultad de

Agronomia, UNLPam. Argentina.

Caldentey Albert, P y Haro Jiménez, T (2004) Comercializacion de productos agrarios. Editorial

Agricola Espafiola-Mundi Prensa
Coscia, Adolfo. (1978) Comercializacion de productos agropecuarios. Hemisferio Sur. Argentina

Mendoza, G. (1987) Compendio de mercadeo de productos agropecuarios. IICA San José de Costa

Rica.
Unidad Tematica VI: Analisis Estructural

Balestri, L. y Saravia, C. (2006) Sistema comercial agropecuaria Cuaderno de catedra. Facultad de

Agronomia, UNLPam. Argentina.

Balestri, Saravia, Poma y Paggi: (2011) Sistemas agroalimentarios y agroindustriales. Cuaderno de

Catedra. FCV-UNLPam
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Cédigo Civil y Comercial de la Nacion. Infojus. 2015. Titulo IV. Capitulo Ix. Contrato de Consignacion.
Coscia, Adolfo. (1978) Comercializacion de productos agropecuarios. Hemisferio Sur. Argentina

Saravia, C., Balestri, L y Tapia, G. (2007) Agroindustrias Cuaderno de catedra. Facultad de Agronomia,

UNLPam. Argentina
Unidad Tematica VII: Funcién de Intercambio

Cadigo Civil y Comercial de la Nacidn. Infojus. 2015. Titulo IV. Capitulo |. Contrato de compraventa y

Capitulos Il Contrato de Suministro.

Farroni, M. (2013) Contratos Agroindustriales: A la busqueda del equilibrio entre el sector

agropecuario y la industria. Revista Pilquen. Seccién Agronomia. Ao XV N° 13.

Mendoza, G. (1987) Compendio de mercadeo de productos agropecuarios. IICA San José de Costa

Rica.
Unidad Tematica VIII: Funciones fisicas

Cédigo Civil y Comercial de la Nacion. Infojus. 2015. Titulo IV. Capitulo VII. Contrato de Transporte

de cosas.

Mendoza, G. (1987) Compendio de mercadeo de productos agropecuarios. [ICA San José de Costa

Rica.

Unidad Tematica IX: Funciones facilitadoras o auxiliares

Coscia, Adolfo. (1978) Comercializacion de productos agropecuarios. Hemisferio Sur. Argentina
Ley 25113. Contrato de Maquila. Infojus, 1999.

Mendoza, G. (1987) Compendio de mercadeo de productos agropecuarios. IICA San José de Costa

Rica.

Unidad Temadtica X: Canales comerciales
Coscia, Adolfo. (1978) Comercializacion de productos agropecuarios. Hemisferio Sur. Argentina

Mendoza, G. (1987) Compendio de mercadeo de productos agropecuarios. [ICA San José de Costa

Rica.

Unidad Tematica XI: Coordinacion de los Canales Comerciales
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Balestri y Saravia (2016) Gobernacion y Juegos de Poder en los Complejos Agroalimentarios. Revista

Negocios Agroalimentarios N°1. Facultad de Agronomia. UNLPam.

Mendoza, G. (1987) Compendio de mercadeo de productos agropecuarios. [ICA San José de Costa

Rica.
Unidad Tematica XIl: Comercio internacional
Arceo, E. y Urturi, M. (2010) Centro, Periferia y transformaciones en la economia mundial. CEFIDAR.

Biasotti, L (2006) Comercializacién Internacional Agraria. Cuadernos de cdtedra. Facultad de Ciencias

Veterinarias. UNLPam.
Paginas web recomendadas de consulta permanente y busqueda de datos

AACREA En www.aacrea.org Argentina.

Bolsa comercio de Rosario. En www.bcr.com.ar Argentina

Consejo Federal de Inversiones. En www.cfired.org.ar Argentina.

FAO En www.fao.org Italia.

FAO Latinoamérica. En www.rlc.fao.org Chile.

Fundacidon Producir Conservando. En www.producirconservando.gob.ar Argentina.

INDEC En www.indec.gob.ar Argentina.

INTA En www.inta.gov.ar Argentina. INTA. Instituto de Economia y Sociologia. En www.inta.gob.ar

Argentina.

Ministerio de Agroindustrias, Republica Argentina, en www.agroindustrias.gob.ar

Ministerio de Economia y Produccidn, Republica Argentina. Informacién legislativa. En

www.mecon.gob.ar. y www.infoleg.mecon.gob.ar Argentina.

Servicio Nacional de Calidad Agroalimentaria (SENASA) En www.senasa.gob.ar Argentina.

Bibliografia de consulta:

Balan, O. (2001) Los impuestos y la actividad agropecuaria”. Consejo Profesional de Ciencias
Bisang, R. (2008) La Agricultura argentina: cambios recientes, desafios futuros y conflictos

latentes. Area América Latina del Real Instituto Elcano. Madrid
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Caldentey Albert, P. (1994) Marketing Agrario. 2° Edicién. Mundi Prensa. Madrid.

Cetrangolo, H. (2006) Marco Tedrico de los Agronegocios y el estudio de las cadenas

agroalimentarias. Catedra Sistemas Agroalimentarias. UBA.

FAO (2012) Derecho a la alimentacion, seguridad y soberania alimentaria. Asamblea Ordinaria

del Parlamento Latinoamericano. FAO. Panama.

Fernandez, S. (2013) Agroindustria: hacia un enfoque de cadenas globales de valor. Revista

Voces de Fenix. UBA.

Formento, S. (2003) Empresa agraria y sus contratos de negocios Editorial Facultad Agronomia.

UBA. Argentina.

Fornillo, B. (2014) ¢ Commodities, bienes comunes o recursos estratégicos? Revista Nueva

Sociedad N° 252. Caracas

Guerra Espinel, G y Aguilar Valdés, A. (1995) Guia del mercadeo para la administracion de
agronegocios. IICA. Ed. Limusa UTEHA. Méjico.

Hirshleifer, J. (1986) Teoria de los Precios y sus aplicaciones. Prentice Hall. Méjico.

Obschatko, E.; Basafies, C. y Martini, G. (2011) Las Cooperativas Agropecuarias en la Republica

Argentina. IICA. Buenos Aires.

Ponce J. (1996) Aspectos econdmicos de la comercializacidn y los mercados agropecuarios

Grafica Noroeste. Tucuman, Argentina.

Pons, R. (1991) Comercializacion de la produccién. Fundacién Universidad de Belgrano.

Argentina.

Shepherd, A. (1995) Guia para el calculo de los costos de comercializacion. FAO. Italia.

Teubal, M. (1995) Globalidad y expansion agroindustrial. ¢Superacion de la pobreza en América
Latina Corregidor. Argentina

Teubal, M. y Rodriguez, J. (2002) Agro y alimentos en la globalizacién: una perspectiva critica La

Colmena. Argentina

Propuesta pedagdgica diddctica

En el dictado del curso se implementaran dos formas: clases expositivas y aula taller
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Las clases expositivas o tedricas son explicaciones brindadas por el profesor sobre los diversos temas
y las referencias bibliograficas para ampliar los contenidos. Seran realizadas con soportes
informaticos (proyeccion de diapositivas y uso de la Internet en busqueda de casos), ademas del

consabido pizarrén.

Las aulas taller son procesos de construccion grupal del conocimiento que supone la asignacion de un
producto a investigar y la aplicacién al mismo de los diversos procedimientos desarrollados a lo largo
del curso. El trabajo serda supervisado por el docente y finalizard con la presentacién de un informe y

su exposicion.

Estd previsto en cada encuentro el desarrollo de un tema tedrico y su aplicacidon al producto

asignado.
Régimen de aprobacion

La evaluacidn consistird en dos exdmenes parciales y la presentacién de los informes de aulas taller.
Cuando el estudiante esté en condiciones de aprobar la asignatura sin examen final se realizard un

coloquio de integracion.

En situaciones restantes, la aprobacién sera a través de un examen final. En caso de examenes libres

sera necesario presentar un informe sobre la comercializacidn de un producto.

Dr. Luis Alejo Balestri
Profesor
Mercados Agropecuarios
Tecnicatura Universitaria Emprendimientos Productivos

U.N.A.J.
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